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Haraszti Mária
termékmenedzser



Egyre nagyobb a nyomás

Szabályozás

Piaci elvárások

Fogyasztói bizalom



Az adat önmagában nem érték



Mi ma a legnagyobb kihívás az élelmiszerlánc 
digitalizációjában?

• Túl kevés a rendelkezésre álló adat

• Az adatok nem kerülnek összekapcsolásra

• Nincs gyakorlati haszna a begyűjtött adatoknak

• Egyéb



Mi a Digitális Termékútlevél?

A Digitális Termékútlevél (Digital Product Passport – DPP) az
Európai Unió által kezdeményezett, elektronikusan hozzáférhető
adatgyűjtemény, amely egy termék teljes életútjára vonatkozóan
tartalmaz fenntarthatósági, körkörösségi és összetételi
információkat. A DPP célja a termékek átláthatóságának növelése,
az újrahasznosítás elősegítése és a fenntarthatóbb döntések
támogatása a gyártók és a fogyasztók számára egyaránt. (AI)



Mit tartalmazhat a Digitális Termékútlevél?



Hogyan működik a gyakorlatban?



Mi jelent ma nagyobb terhet?

• Jogszabályi változások követése

• Adminisztráció

• Visszahívások kezelése

• Fogyasztói tájékoztatás

• Adatok összegyűjtése külön 
rendszerekből



Üzleti érték

QSTS

Product Broker

Hitelesség

Biztonság

Auditképesség



Mérhető eredmény – Csetvei Pincészet

Gazdag, hiteles tartalom

Történetmesélés

Jobb fogyasztói élmény

Több követő

Értékesítés



Fogyasztó & bizalom

 Származás 

 Átláthatóság

 Hiteles adatok

 Érthetőség

 Érzelmek



A Digitális Termékútlevél jövője

• Kötelező teher

• Versenyelőny

• Fogyasztói elvárás

• Mindhárom egyszerre



Minden adat számít, minden forint számít

A Digitális Termékútlevél nem luxus, hanem 
versenyelőny:

• Üzleti rugalmasság

• Biztonság

• Megtakarítás

A precíziós adat nem cél, hanem alapanyag.



Digitalizáció + Adatok = mérhető gazdasági 
eredmény

Köszönöm a figyelmet!

Haraszti Mária


